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Um brinquedo...

O que é um brinquedo?

Duas ou trés partes de plastico, de lata...
Uma matéria fria

Sem alegria

Sem historia...

Mas nao é isso, nao é filho!

Porque vocé lhe da vida

Vocé faz ele voar, viajar...

Toquinho: Cangéao de todas as criangas



RESUMO

Este trabalho monografico buscou investigar a influéncia da
midia televisiva na opcédo de escolha e no consumo dos
brinquedos industrializados pelas criancas, observando-as
brincando dentro do seu ambiente familiar e abordando a
tematica do ato de brincar de forma espontanea e ludica. Desta
forma, espera-se contribuir para que o educador venha a
ampliar suas reflexdes sobre a relagdo entre a midia e o
brinquedo e o que estes representam no contexto sécio-cultural
da crianca. Os dados acima obtidos foram analisados
principalmente a luz dos trabalhos de Brougére, que apresenta
o brinquedo como produto de uma sociedade e com tracos
culturais especificos. Vygotsky faz uma abordagem do brincar,
mais especificamente, o espontaneo, o faz-de-conta. Recorri a
outros autores para compreender todo o processo ligado a
infancia, cultura e educacao. Aries foi uma referéncia na

compreensao socio-histérica do brincar na infancia.
Palavras Chaves: Brinquedo — Midia — Educacéo.
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INTRODUCAO

A infancia, nos ultimos séculos, tem feito parte de diferentes
preocupacdes nos contextos educativos, politicos, sociais e de lazer, dentre tantos
outros. Percebe-se que 0s meios de comunicagdo, dentre tantas intencionalidades,
visam uma interlocucéo subjetiva com as criangas. A televisdo, como um destes meios
mais presentes nos lares brasileiros, objetiva cada vez mais, atingir desejos infantis
que vao desde a vestimenta, passando pela alimentacao e por atividades ludicas. Este
tema, mais especificamente o ludico, tem me chamado a atengéo, ndo s6 como cidada,
mas, sobretudo, como educadora. Indago-me com relagao a escolha destes produtos
por parte das criangas, principalmente os brinquedos, visto que os desejos que
envolvem o brincar sdo os mais significativos na infancia. Vygotsky (1988) discute o
brincar de “faz-de-conta”, para ele os desejos nao realizaveis podem ser alcancados
num mundo imaginario através do brinquedo. Além disso, a brincadeira tem a fungao
de transmitir conhecimentos sobre a estrutura social e os tipos de relacdes valorizadas
por uma cultura especifica. Desta forma, esta pesquisa tem a intengao de investigar a
influéncia dos meios de comunicag¢ao na op¢ao de escolha das criangas por brinquedos
industrializados.

Observando as propagandas na televisdo, atentei-me para a
manipulagao que as criangas sofrem ao assistirem programas direcionados a sua faixa
etaria, seguidos de varias propagandas relacionadas aos brinquedos, estimulando

dessa forma direta ou indiretamente o desejo de compra-los.



Diante desta observacéo fui em busca de teorias e me deparei com
a magia dos brinquedos. Na concepcao de Brougére (2006), esse tema vem sendo
tratado como produto de uma sociedade dotada de tracos culturais especificos e
também como objeto importante naquilo que ele revela de uma cultura.

Com o surgimento de programas destinados a um publico infantil e
com a necessidade das maes (antes reduzidas a funcdo doméstica) sairem de casa
para trabalhar, ocorreu toda uma mudanca cultural e social dentro dos lares: a TV se
transformou numa baba eletrdnica. Diante desta constatacdo, meu objeto de analise
esta focalizado na relagdo entre a midia televisiva e a escolha dos brinquedos e no
consumo dos mesmos.

Nesta pesquisa tenho a intencdo de trazer a tona a temdtica que
vem ocupando meus estudos nos ultimos anos, que é precisamente o carater ludico do
brinquedo dentro do contexto sécio-cultural da crianga. Quero saber mais sobre as
criangas, sobre 0 seu mundo, sobre as coisas que fazem, pensam, sentem e dizem ao
brincar. Acredito ser pertinente esta pesquisa, porque estou tratando de sujeitos da
educacao dentro e fora do seu ambiente familiar.

Assim, venho através desse estudo, conhecer, analisar e discutir as
brincadeiras e os brinquedos das criancas, verificando a importancia atribuida a essas
atividades no ambiente familiar, analisando as caracteristicas dos brinquedos mais
frequentes entre as criancas, verificando os fatores que interferem na escolha, bem

como o espago e o tempo destinado ao brincar.



Pretendi ainda, oferecer ao professor, subsidios teéricos e reflexdes
pedagdgicas para que ele possa usufruir, em seu trabalho cotidiano, dos recursos
provenientes desta pesquisa.

Diferentes autores abordam a tematica brincar, o que também
envolve o brinquedo, em diferentes areas de conhecimento. Passando pela psicologia,
pela pedagogia, pela filosofia, antropologia, educacao fisica e muitas outras, o
brinquedo, cada vez mais, tem sido alvo de estudos e pesquisas. Em sua obra,
Brinquedo e Cultura, Brougére (2006), por exemplo, trata de compreender a razao pela
qual as sociedades industrializadas produzem brinquedos em grande profusdo. Com
esse objetivo, procura determinar a funcao social e o significado do brinquedo nos dias
de hoje: Para que serve um brinquedo e qual a mensagem que transmite? De que
modo a crianca se utiliza dos objetos que lhe sdo dados “para brincar’? Qual a
influéncia da midia neste contexto? Brougére aponta que “as pressées da propaganda
na televisdo, a publicidade, assim como 0s desenhos animados que ddo origem aos
personagens de brinquedos, levam a aumentar, ainda mais, a dimensdo expressiva e
simbdlica do brinquedo, pela qual ele vai se diferenciar de todos os outros”. (2006:18)

A presente pesquisa tem como objetivo analisar as diversas
dimensdes do brinquedo no contexto socio-cultural, investigar, em carater exploratorio,
os sentidos do brinquedo para as criangas e discutir a relacdo da midia televisiva na

escolha e no consumo dos brinquedos.
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Esta € uma pesquisa de carater qualitativo e serd desenvolvida a
partir de uma metodologia que envolvera observacao, registro de campo e entrevista.
Os sujeitos da minha pesquisa sao criancas na faixa etaria entre 7 e 8 anos, de classe
média, de diferentes contextos sécio-educativos e pertencentes ao mesmo convivio
familiar. Observarei as criangas brincando no seu ambiente familiar e relatarei os
aspectos mais importantes as intencées deste trabalho, descrevendo e refletindo o que
esta ocorrendo numa dada situacao.

O registro de campo tem como base a observacdo das criancas
durante suas brincadeiras, podendo ser escrito, fotografado ou filmado. Além da
observacdo, a pesquisa serd complementada com uma entrevista, através de
questionario fechado, elaborado a partir das observacées.

Assim, pretendi aprofundar os conhecimentos sobre a midia
televisiva, que por intermédio das propagandas, vem intervindo na escolha do
brinquedo e na cultura ludica da crianga. Recorri as idéias de Gilles Brougére para dar
suporte a compreensao sobre o brinquedo e sua relagdo com a cultura e com a midia.
Vygotsky ampliou as reflexdes por trazer uma abordagem sobre o ato de brincar,
especificamente, o brincar de faz-de-conta, espontaneo e ludico. Busquei ainda em
outros autores, ampliar reflexdes sobre a relacao brinquedo, cultura e educacao.

Diante deste processo e com base no referencial teérico acima
mencionado me propus investigar o consumo de brinquedos, que nem sempre sao
acessiveis a todas as criancas, evidenciando de que forma elas os escolhem e o

guanto de influéncia ha nesta escolha.
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Organizei o trabalho da seguinte forma: O capitulo | aborda a histéria
do brinquedo, comentando sobre as influéncias de fatos histéricos sobre os brinquedos
e a cultura lddica; o Capitulo Il trata de questdes relacionadas as brincadeiras,
buscando uma reflexdo e subsidios do o ato de brincar e da sua seriedade para a
crianca; o Capitulo Il faz uma abordagem critica relacionando o brinquedo e a midia,
relatando sobre a escolha e o consumo dos brinquedos pelas criangas.

Nas consideracgoes finais, a partir da andlise dos dados da pesquisa
e do entrelagamento destes com as opcdes tedricas que fiz, procurei mostrar o sentido
do brincar e do brinquedo evocado pela midia e sua relacdo com a educacao,
compreendendo o educador como sujeito mediador e transformador, ndo s6 no

contexto educativo como no soécio—cultural .

CAPITULO I — HISTORIA DO BRINQUEDO

Foi o reconhecimento da infancia como fase da vida, com suas
caracteristicas e necessidades, que possibilitou identificar-se o brinquedo como objeto
infantil. Esse novo olhar para a crianca e para o brinquedo é resultado de um longo
processo historico. A infancia, tal como a conhecemos e a definimos nem sempre foi
apresentada desta forma.

De acordo com Philippe Aries (1981), a descoberta da infancia teve
inicio no século XIII quando as criangas passaram a ser representadas através da arte,

nao se expressando como criangas, mas como homens de tamanho reduzido.
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Durante o século XV, as pinturas acerca da infancia referiam-se a
temas religiosos e por volta dos séculos XV e XVI destacava-se uma iconografia leiga,
com a criancga retratada em imagens com sua familia, com outros adultos, brincando no
colo de sua mae, entre outras. “Existia uma relacao estreita entre a ceriménia religiosa
comunitaria e a brincadeira que compunha seu rito essencial” (1981:89).

Foi somente no século XVII que a crianga passou a ser representada
sozinha na arte, caracterizando um importante sinal do desenvolvimento de uma
concepgao de infancia mais proxima de seu sentido moderno. “Tudo indica que a idade
de sete anos marcava uma etapa de certa importancia: era a idade geralmente fixada
pela literatura moralista e pedagdgica do século XVII para a crianga entrar na escola ou
comecar a trabalhar” (1981:87).

Ainda que esta concepcao tenha sido revelada desde o século XVII,
apenas no século XX, surge uma preocupag¢do em estudar a crianca e oferecer uma
educacao formal de modo generalizado.

Desde entao, foram muitos estudos relacionados a infancia e temas
referentes a este periodo, possibilitando, deste modo, constatar a importancia do
brinquedo e do brincar no desenvolvimento integral da criancga.

Em cada periodo, na histéria da humanidade, brinquedos e
brincadeiras sempre estiveram presentes como atividades ludicas, exercendo um papel
de fundamental importancia na construcdo de mundo diante da mentalidade infantil,

como teorizam muitos estudiosos.
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Para Breougére (2006), olhar para o brinquedo é se confrontar com
0 que se € ou, a0 menos, com a imagem do mundo e da cultura que se quer mostrar a
crianca. O brinquedo é um objeto que traz em si uma realidade cultural, uma viséo de
mundo e de crianga.

A histéria, no entanto, ndo é Unica e linear. Existem povos que
viveram processos distintos de desenvolvimento e que atribuiram diferentes nocdes de
familias, adulto ou crianga. Tal fato nos leva a perceber que os significados e valores
dados aos brinquedos e brincadeiras vao variar de acordo com o tempo e com o
contexto.

A histéria do brinquedo permite que se compreenda que, ao longo
dos séculos a criangca e o brinquedo assumiram diferentes significados. Vemos, nos
dias atuais, que o aspecto visual veiculado pela televisdo e brinquedos eletronicos, tem
sido bem mais estimulado e imposto pela nossa sociedade de consumo, modificando o
repertério das brincadeiras e dos brinquedos infantis. Diante disso, nesta pesquisa,
indago-me: Qual o significado, no mundo atual, da relacéo crianga e brinquedo?

A fim de melhor compreender as influéncias dos fatos historicos
sobre 0s brinquedos e a cultura ludica, procurei informacdes que revelaram algumas
curiosidades. Desde tempos antigos, os brinquedos tiveram um importante papel na
vida das pessoas, tanto como objetos destinados a ludicidade, como também para fins
religiosos ou utilitarios.

Por milhares de anos as criangcas brincavam com brinquedos dos
mais variados tipo, bolinhas de gude, por exemplo, foram usadas por criangas no

Continente Africano ha milhares de anos atras.
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Na Grécia Antiga e no Império Romano, brinquedos comuns eram

barquinhos e espadas de madeiras, entre 0s meninos e bonecas entre as meninas.

Existe, portanto, em torno dos brinquedos da primeira
infancia e de suas origens, certa margem de
ambigliidade. Em torno dos anos 1600, a boneca nao
se destinava apenas as meninas. Os meninos também
brincavam com elas. Dentro dos limites da primeira
infancia, a discriminacdo moderna entre meninas e
meninos era menos nitida: ambos os sexos usavam o
mesmo traje, o mesmo vestido. (Aries,1981:91:92)

Durante a ldade Meédia, fantoches de pano atraiam muito as
criancas. Ainda em 1747, Barbier escreve: “Inventaram em Paris uns brinquedos
chamados fantoches... Essas bobagens divertiram e dominaram Paris inteira, de tal
forma que ndo se pode ir a nenhuma casa sem encontrar alguns, pendurados nas
lareiras”. (Aries, apud, Barbier, 1981:90:91).

Quanto ao Brasil, segundo a maior parte dos historiadores,
constituiu-se basicamente, da mistura de trés racas: indios, brancos e negros.
Nascendo dessa unidao nao s6 uma grande diversidade de cor, mas também uma
imensiddao de crencas, costumes, gostos o que se refletiu em igual proporcdo na
construcao ludica das atividades que se consagram e se propagam até os dias atuais.
A importancia da contribuicdo que cada grupo étnico concedeu para a formacdo do
Nnosso pais pode ser contada através da influéncia de cada um desses povos.

Para comecar, os indios, primeiros filhos dessa terra, possuiam ritos
que geraram lendas e muitas estorias. O bicho papao € um deles, oriundo dos rituais

de formacéo dos curumins.
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Outros costumes, que podemos evidenciar nos relatos do autor
Gilberto Freyre em sua obra Casa-Grande&Senzala (1997), eram imitar bichos, brincar
com bonecos de barros que as maes indias construiam, criar animais domesticaveis
com o intuito de estes fazer companhia e ndo somente para saciar a fome e atender
interesses econémicos. Com isso as criangas passavam a utilizar estes animais como
bonecos em suas brincadeiras, habito, que surpreendentemente, podemos constatar
vivo ainda hoje, na maior parte das familias que possuem animais de estimacao e
estes, muitas vezes, servem como companheiros nas brincadeiras e animacgdes das
criancas da geracao atual. Além disso, podemos citar o gosto das criancas indigenas
por viverem em grupo, realizando dangas e brincadeiras de nado nos rios.

Do povo Europeu recebemos muitas herangas que compuseram o
repertério de brincadeiras da infancia brasileira. Pra ca, trouxeram versos e cantigas de
roda como pirulito que bate..., adivinha¢des do tipo 0 que &, o que €7, estérias de
bruxas, fadas, principes, castelos, tesouros e muitos outros. Quanto aos jogos
trouxeram a amarelinha, jogo de botao, pido, xadrez, gamao, etc.

Ja dos povos Africanos, herdamos muitas cantigas, lendas e mitos
que foram trazidos através do misticismo religioso desse povo, deuses e animais
encantados, como o boitata, boi da cara preta (presente em quase todas as cantigas de
ninar que eram cantadas pelas amas de leite e até hoje sdo cantadas), Saci Pereré,
lobsomem, Mula sem cabeca, Cuca, personagens que estiveram presentes a embalar
muitos sonhos dos pequeninos.

Também construiam brinquedos de sucata e materiais dispostos na
natureza. E o que nos chama a atencdo Kishimoto (1999), a autora do livro Jogos

Infantis.
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O contexto do curso histérico também exerceu seu grande poder,
visto que o brincar é a imitacdo da realidade que circunda a crianga. No Periodo
Colonial pode-se constatar uma tendéncia a brincadeiras agressivas, com certo teor de
brutalidade, (os meninos(as) negros (as) serviam quase como brinquedos dos meninos
brancos da Casa Grande) eram reproduzidas as desigualdades e desumanidades em
relacdo a grave descriminagao racial que existia nessa época.

De um modo geral, a infancia era desprovida de direitos sendo vista
de forma pejorativa pelos mais velhos, terminando muito cedo, normalmente aos sete
anos.

Aries (1981), em sua obra “Histéria Social da Crianca e da Familia”,
aborda essa questao, “As coisas mudam quando ele se aproxima de seu sétimo
aniversario: abandona o traje da infancia e sua educacdo é entregue entdo aos
cuidados dos homens”, mentalidade que sofreu significativa mudanca com a chegada
dos tempos contemporaneos, onde a crianca passa a exercer um real poder de
consumo, principalmente, das novas tecnologias e conseqlientemente € levada, pelo
interesse do marketing, a ocupar um papel de individuo na sociedade, passando a
assumir uma postura relevante inclusive no ambiente familiar. O lado positivo desse
interesse comercial € que as criangas passaram a ser respeitadas e preservadas nos
seus direitos.

Nesta pesquisa, este capitulo, em especial, me levou a concluir que
0s inumeros jogos, lendas, brinquedos e brincadeiras que foram citados, além de

revelar fatos que contam nossa histéria e organizacao social, nos permite compreender
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que o mais importante da cultura é se constituir como um forte elo, que liga geragdes
de avoés, maes, filhos e netos unificando-os em uma linguagem universal, a linguagem

das brincadeiras do tempo de crianga.

CAPITULO Il - CRIANCA E BRINQUEDO

Este texto aborda o ato de brincar, numa perspectiva pratica,
buscando uma reflexdo e subsidios para a compreensdao da sua seriedade para a
crianca. E importante ressaltar, que independente de época, cultura e classe social, os
jogos e brinquedos fazem parte da vida da crianga, pois elas vivem em um mundo de
fantasia, de encantamento, de alegria, de sonhos, onde a realidade e faz-de-conta se
confundem.

Volte um pouco no tempo, tente resgatar alguma lembranca de sua
infancia. Aposto que vocé ja esta sorrindo ao lembrar-se de algum amiguinho
engracado, uma cantiga de roda, uma brincadeira de rua, um desenho animado que
vocé via repetidas vezes com o mesmo encantamento. Agora, ja adulto, é importante
relembrar momentos como esses, pois isso nos faz compreender a importancia que o
ato de brincar tem na vida de uma crianga. Observando-a por alguns instantes, vocé
vera que ela comeca a juntar pedrinhas, transforma uma caixinha de fésforos num
carrinho, inventa personagens, transforma-se em passaros...enfim, ela brincal!

No brincar espontaneo, na “fantasia”, a crianga exterioriza sua

realidade interior, libera sentimentos e expressa opinides.
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Por meio da brincadeira, a crianca aprende a seguir regras,
experimenta formas de comportamento e se socializa, descobrindo 0 mundo ao seu
redor. Por isso, a brincadeira tem um papel decisivo nas relacées entre a crianca e 0
adulto, entre as préprias criancas e o meio ambiente. O brinquedo cria na crian¢ca uma
nova forma de sentir desejos. Ensina-a a desejar, relacionando seus desejos a um eu
ficticio, ao seu papel no jogo e suas regras (Vygotsky, 1988).

Brincando, a crianga pode vivenciar uma mesma situacdo divercas
vezes, isso além de permitir que ela repita brincadeiras que dao prazer, possibilitando
gue ela solucione problemas e aprenda comportamentos adequados.

Ha uma grande preocupagcdo com a formacdo da crianca, pais e
educadores buscam meios de torna-las responsaveis, equilibradas, atenciosas e
esquecem que o brincar pode ser uma oportunidade para que a criangca desenvolva
essas qualidades. Oferecer oportunidades para que a crianga brinque € algo muito
importante, mas é preciso que 0s responsaveis por ela contribuam de muitas outras
maneiras. Uma delas citarei como exemplo, € o comportamento do adulto no convivio
com a crianga, ela se espelha naqueles que cuidam de sua educacao, portanto é
importante que pais e educadores mostrem a ela que brincar é algo divertido e
valorizado.

A crianga precisa de tempo e espaco para brincar, cabe aos pais e
educadores balancear o tempo destinado a brincadeira na escola, em casa, na rua, em
parques, etc. O importante € que a crianca tenha tempo para brincar em varios tipos de
espaco. A riqueza de oportunidades, seja em relacdo ao tempo, seja em relacdo a

variedade de espaco, contribui decisivamente para o desenvolvimento infantil.
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Os companheiros de brincadeiras também sdo muito importantes,
diferentes companhias geram diferentes tipos de brincadeiras e estabelecem diversas
relacdes com a crianga. E interessante que a crianca seja capaz de brincar sozinha,
usando sua imaginagao para criar e organizar situagoes.

Os brinquedos e objetos usados pela crianca durante a brincadeira
também contribuem muito para o seu aprendizado, pois cada um deles causa uma
sensacao diferente e oferece possibilidades diversas. Uma crianca devidamente
estimulada pode descobrir brincadeiras tanto em coisas da natureza como em
brinquedos sofisticados.

Como afirma Vygotsky (1988), ndo existe brinquedos sem regras,
pois a situagcdo imaginaria de qualquer forma de brinquedo contém regras de
comportamento, mesmo quando elas ndo estdo claramente estabelecidas. Quando as
criancas decidem brincar de casinha elas assumem diferentes funcdes e essas funcdes
fazem com que elas se submetam as regras de comportamento que serdo exibidas no
decorrer da brincadeira. Esse € um dos motivos que justificam porque a psicologia tem
tanto interesse no tema brincadeira, uma vez que tracos extremamente importantes da
personalidade da crianga sao desenvolvidos durante as mesmas.

Portanto, brincar € o trabalho da crianca, um ato muito sério, e por
meio de suas conquistas nas brincadeiras, ela afirma seu ser, sua autonomia, explora o
mundo, compreende e assimila gradativamente as regras e padrdes que envolvem a
brincadeira. Dessa forma, nenhuma crianga brinca sé para passar o tempo, sua
escolha é motivada por processos intimos, desejos, problemas, ansiedades. O que

esta acontecendo na mente de uma crianga determina sua atividade ludica.
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As criancas tém necessidades que precisam ser supridas, e é
brincando que ela age em relacdo ao mundo dos desejos e em relacdo ao mundo mais
amplo dos adultos.

Ainda, segundo Vygotsky, (1988), “o intervalo entre um desejo e sua
satisfacdo é extremamente curto”, j4& que nenhuma crianga pequena pensa em realizar
suas atividades para adquirir resultados a médio e longo prazo. O que acontece é que
nem todos os desejos que surgem na crianga sao realizaveis e é ai que entra o
brinquedo, para experimentar as tendéncias irrealizaveis.

Quando esses desejos que surgem na crianga ndao podem ser
realizados imediatamente e a crianga ndo 0s esquece, acontece uma mudang¢a no
comportamento delas e para solucionar este problema elas entram no mundo ilusério e
imagindrio, pois somente assim elas poderéo realizar seus desejos irrealizaveis no
brinquedo.

Criangas muito pequenas ndo entram no mundo ilusério, pois a
imaginacao € um processo psicolégico de atividade consciente que néo esta presente
em determinadas idades, por isso dizemos que a brincadeira de faz-de-conta é uma
caracteristica em criancas em fase pré-escolar.

Esta pesquisa mostra a importancia do brincar no desenvolvimento
infantil. Brincar € um espacgo privilegiado, proporciona a criangca, como sujeito, a
oportunidade de viver entre o principio do prazer e o principio da realidade. Brincando a
crianca vai, lentamente, estabelecendo vinculos, brincando com os objetos externos e
internos em um processo de trocas intensas com a realidade e com a fantasia.

Portanto, diante desta perspectiva do ato de brincar, pretendo
aprofundar meus estudos, abordando no proximo capitulo a relagéo entre o brinquedo

e a midia.
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CAPITULO IIl - BRINQUEDO E MIDIA

O apoio publicitario sempre existiu como forma de influenciar no
consumo dos brinquedos. Antes os jornais eram utilizados como Unico meio de publicar
e divulgar os anuncios das fabricas de brinquedos.

Na década de 40, as criancas tiveram a influéncia das revistas em
quadrinhos, essa midia atingiu o publico infantil, fazendo um paralelo com as fabricas
de brinquedos, que passaram a fabricar os personagens das Estérias em quadrinhos.

A midia televisiva veio depois. Percebe-se que as criancas assistiam
a TV em determinado horério, entdo criaram programas infantis para elas. Utilizando-se
das propagandas, a midia se fazia presente na indugdo da compra de brinquedos,
tanto pelas criangas, quanto pelos pais. Desta forma a midia podia atingir dois publicos
alvos, criancas e adultos salientando a compra e o consumo dos brinquedos.

Brougére (2006) enfatiza que os brinquedos existem porque certos
membros da sociedade dao sentido ao fato de que se produza e consuma brinquedos.
llustrando a dimensao social do brinquedo, o autor evidencia o presente de Natal, no

seguinte texto:

“No Natal, o brinquedo se insere em um
sistema de doacao ritualizado entre pais, familiares
e as criancas. Uma das funcdes sociais do
brinquedo é a de ser o presente destinado a crianca,
de forma relativamente independente do uso que se
fara dele. O sistema de producido e distribuicao
social concebe e difunde o brinquedo de forma a
que ele possa responder a esta funcao social.”

(p.08).
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Quando me refiro ao brinquedo, penso nele como um objeto que
deve ser analisado com cuidado para tentar uma aproximacao no que diz respeito a
infancia. Os brinquedos, enquanto objetos tém de permitir a aprendizagem e o
divertimento, assim eles passam a ter uma importancia crucial no desenvolvimento
cognitivo da crianca.

Interessante saber que a crianca, independentemente do local,
época ou cultura, sempre procurou (e procura) brincar e ter brinquedos e estes podem
ser baratos ou caros. Ha brinquedos que dependem totalmente da fértil imaginacéo da
crianga, sao os de “faz-de-conta”.

Muitas vezes, as criangas “fazem de conta” que um cabo de
vassoura pode se transformar em um cavalo, isto significa que a crianca nao necessita
de brinquedos caros, embora, naturalmente os aprecie.

Até a Revolucéo Industrial, os brinquedos eram caseiros ou feitos de
forma artesanal, durante o século XX, hd um crescimento da producao de brinquedos
pela industria.

Muitas vezes, as criangas “fazem de conta” que um cabo de
vassoura pode se transformar em um cavalo, isto significa que a crianca nao necessita
de brinquedos caros, embora, naturalmente os aprecie.

Até a Revolucéo Industrial, os brinquedos eram caseiros ou feitos de
forma artesanal, durante o século XX, hd um crescimento da producao de brinquedos

pela industria.
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A forma de divulgacdo dos brinquedos modernos se alterou,
interferindo na escolha do brinquedo pelo adulto. Agora, as criangcas também escolhem
os brinquedos que pretendem ganhar. E, nesse contexto, os brinquedos mais vendidos
sdo aqueles mostrados pela televisdo. A televisdo é um meio privilegiado de atingir

diretamente as criancas. Brougére chama a atencao para esta questao.

“A brincadeira da crianca esta, em parte, ligada
aos objetos ludicos de que ela dispoe. Acontece
que, atualmente, ao menos nos paises que
aceitam a publicidade de brinquedos pela
televisdao, os brinquedos mais vendidos sdo, na
maior parte dos casos, aqueles que sao objeto de
uma campanha publicitaria televisiva”. (Brougére,
2006, p.57)

Além de brinquedos bem selecionados, deve-se proporcionar a
crianca um local adequado para brincar, onde haja espaco suficiente e se possivel, ao
ar livre, e ainda, propiciar que ela conviva com outras criancas.

E importante que a crianca tenha um conjunto variado de
brinquedos. Quanto maior a variedade, melhor. Desde brinquedos de afeto (como o
ursinho e a boneca) até os para brincar ao ar livre (como a bola e a bicicleta), passando

pelos de faz-de-conta (como as fantasias e as que imitam profissdes de adulto) e os de

brincar sozinho (como os de montar e desmontar e a pintura).
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A funcao principal dos brinquedos é servir para brincar, portanto eles
devem desenvolver e enriquecer a imaginacdo. O brinquedo tem que deixar margem
para o desenvolvimento da capacidade pessoal criadora da criancga.

Os brinquedos ndo sao, muitas vezes, tratados de forma
pedagdgica, embora a industria tente vender essa imagem, alguns até vem com rétulos
de indicagao de uso, tornando-se meros produtos industriais destinados a obtencéo de
lucros. Assim, o brinquedo que nao possibilita novas aprendizagens e a viva
imaginagdo em nada acrescenta na vida da crianga, se acaba em si mesmo, perde seu
sentido de brinquedo. No entanto, quem d& sentido ao brinquedo é a prépria crianca.

Imitacdo de armas, por exemplo, acabam tornando-se nocivas,
porque induzem comportamentos agressivos. E importante também observar o material
de que é feito o brinquedo, pois, 0 mesmo podera conter materiais toxicos prejudicando
a integridade fisica da crianga. Neste sentido a industria estd mais cautelosa e o
amparo legal também tem contribuido no sentido de evitar acidentes.

Numa familia de classe média, quando ndo podem comprar 0s
brinquedos solicitados pelas criangas, os responsaveis alegam que os produtos sao
caros e que naquele momento ndo sera possivel efetuar a compra.

Mas numa proxima ocasido — como Natal ou aniversario — a crianga
acaba recebendo aquele objeto que almejava. As criancas de classe média, criadas por
pais apavorados com a inseguranga e a violéncia optam por proteger seus filhos,

mantendo-os em casa e munidos de muitos brinquedos.
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As criancas sentem-se atraidas pelo o que véem. As cores, 0s
movimentos e as musicas sao o0s elementos que elas mais apreciam. E todos esses
recursos sao artificios usados pela publicidade para atrair o publico almejado. As
criancas das familias de classe média tém mais facilidades ao universo das grandes
lojas, permeadas de brinquedos cada vez mais cheios de recursos. O alcance da
midia chega a todas as classes sociais, € 0s que ndao podem adquirir o brinquedo
veiculado, inventam-nos ou apenas desejam-nos.

Abramovich (1983), em sua obra “O estranho mundo que se mostra
as criancas” enfatiza que os brinquedos que sédo vendidos a crianga, ja vem das
fabricas com o esteredtipo bem-definido e que ndo ha nenhuma relacdo entre o

£

brinquedo e o ato de brincar. “...Cada vez mais perfeitos, estes objetos se propbem e

conseguem brincar sozinhos, restando a crian¢ca a imensa possibilidade de olha-los,

”

visto que ndo dependem dela para que alguma coisa aconteca...” De brincante, a
crianca passa a espectadora.

Este texto pretendeu oferecer uma compreensdao mais profunda
sobre a relacédo entre o brinquedo e a midia. Todas as criangas que tem o habito de
assistir televisdo todos os dias estdo de, uma certa forma, sendo estimulada ao
consumo de brinquedos e artigos expostos pelos comerciais. Constatei através desta
pesquisa que em todos os canais de TV no horario em que as criancas estdo em casa,

ha sempre propagandas sobre brinquedos, fazendo com que as criangas queiram 0s

mesmos, como se so existisse aquilo para contenta-las.
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Por mais que os pais ndo permitam que os filhos tenham acesso a
propagandas e outros meios de comunicacao, sera impossivel evitar comentarios de
colegas de aula e amigos.

Portanto os pais devem explicar as criangas quando poderdo ganhar
algo e fazé-las refletir se elas realmente precisam do que estdo pedindo, assim
educando-as para serem consumidores conscientes. E valido lembrar que geralmente
sa0 0s pais que pagam pelo consumo das criangas, sendo responsabilidade deles a

negociacao e o controle pelos gastos com o brinquedo.

CAPITULO IV: CINCO CRIANCAS E SEUS BRINQUEDOS

Esta € uma pesquisa de carater qualitativo e foi desenvolvida a partir
de uma metodologia que envolveu observacao, registro de campo e entrevista. Refere-
se a investigacédo sobre a midia e a escolha do brinquedo pela crianga e 0 que esses
representam no imaginario cultural e social infantil.

Observei cinco criangas brincando, na faixa etaria entre 7 e 8 anos,
pertencentes a diferentes contextos sécio-educativos. O grupo participou de forma
espontanea, demonstrando intenso prazer em conversar e exibir os brinquedos.

Adorando fazer parte das fotografias, contracenando com os herdis e
as princesas, as criancas me levaram a varios registros, nao sé dos brinquedos, mas

também de suas a¢des em brincadeiras.
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Todas as criangas foram unanimes em dizer que gostam de brincar,
sendo que a escolha do brinquedo esté intimamente associada a questdo do género.
No momento em que pergunto, do que elas mais gostam de brincar e qual o brinquedo
preferido, as criangas mostram que sofrem significativa influéncia do contexto social do
qual fazem parte.

Nas meninas, observei que as motivagcdes para a escolha do
brinquedo preferido esta vinculada a vivéncia de situagdes do universo feminino, no
que diz respeito as roupas, maquiagens e também o que estd relacionado com o
instinto maternal. Nesse momento elas passam a representar as maes, brincando com
a boneca bebé, dando mamadeira, trocando fralda e colocando a boneca no carrinho

de bebé. Como podemos ver nas ilustragdes abaixo:
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IMAGENS FEITAS COM AS CRIANCAS ENTREVISTADAS-MAIO 2008

A boneca bebé mais requisitada nas brincadeiras foi a “Miracle
Baby’, pois, através dela, as meninas podem assumir o papel de “mae”, e aprender a

se socializar dentro do ambiente familiar.
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Esta boneca tem as caracteristicas de um bebé recém-nascido, ela
pOSSuUi um sensor que avisa quando a mesma precisa trocar a fralda, quando esta com
SONO OU quer mamar.

A boneca “Barbie”, também foi escolhida como preferida das
meninas, a possibilidade de manuseio dos cabelos, que devem ser lisos e compridos,
me fez perceber que enquanto brinca, a menina vai se habituando a se tornar
socialmente mulher. Assim, Brougére (2006), faz uma abordagem revelando que a

sociedade se reflete nas bonecas e no mundo delas.

Ao olhar a Barbie e a Susy, duas bonecas-
manequins e, também, as bonecas-bebé e seu
ambiente infantil, reconhecemos certos aspectos de
nossa realidade cotidiana. Do mesmo modo,
sociedades diferentes, sociedades passadas, podem
ser conhecidas através das bonecas, de suas
roupas, suas casinhas. (2006:33)

Ja os meninos tém preferéncia pelos brinquedos que exaltam as
caracteristicas fisicas de herbis e que mostram a praticidade no ato de brincar. A
preocupacao com a imagem fisica € evidenciada nos brinquedos (bonecos) que
representam o poder e a forca, mostrando um aspecto fisico musculoso, como modelo
ideal da imagem de homem. Um dos meninos ilustra bem esta preocupacdo com a

aparéncia fisica a ser construida, quando diz: - “Eu quero ser forte como ele”.
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Os meninos também relacionaram a preferéncia pelos brinquedos
com a possibilidade de interagir com o ambiente e com outros colegas. Como, por

exemplo, jogar bola e andar de bicicleta.

IMAGENS RETIRADAS PELO GOOGLE, NA INTERNET — CONSULTA: MAIO 2008.

O ato de brincar, que é pratico e espontaneo, também esté
associado aos desejos da crianca, mas este ato, de certa forma, tém relacdo com a
escolha do brinquedo. Constatei nesta observacdo que a midia televisiva tem
influenciado nesta escolha pelas criancas, que sdo as consumidoras e 0s pais que
direta ou indiretamente sao induzidos na compra desses objetos. Esses brinquedos sao
dados de presente por pessoas do mesmo convivio familiar, como os pais e avos.

Todas as criangas afirmaram ter escolhido o brinquedo preferido,
com excecao de Danielle, que ganhou de presente de sua prima Sara, a boneca
Isabella, quem mesmo sendo anbénima no mundo televisivo, a deixou bastante

contente.
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A boneca foi uma escolha unanime entre as meninas. Estas
disseram que gostam de brincar de casinha e de mae e filha. Evidenciando mais uma
vez, 0 ambiente familiar, que sempre é representado pelas meninas enquanto brincam.

Brougére (2006) enfatiza essa questao dizendo:

“O universo do brinquedo feminino é, nesse
aspecto, muito interessante por tratar-se daquele
considerado como tal pela sociedade, pelas
criangcas, pelos pais, pelos comerciantes,
independentemente das brincadeiras efetivas mais
abertas a diversidade: privilegia o espac¢o familiar
da casa, o universo “feminino” tradicional em
detrimento do externo, do universo do
trabalho”.(p. 43)

O video-game aparece expressando a evolugao tecnolégica e a
condicao de brincar sozinho. Nesta entrevista Rhuan disse-me gostar de jogar video-
game em casa. Ja o Caio prefere brincar com seu lap-top do homem aranha, em casa
e também no colégio, sendo que nao é permitido pelos pais usar o brinquedo fora de
casa, pois, 0 mesmo teve um custo financeiro alto e os seus pais tém o maximo de
cuidado na preservagdao deste brinquedo. Assim no colégio, Caio brinca com o
brinquedo dos seus colegas.

Quanto ao horario para brincar todas as criangcas foram unanimes
em dizer que primeiro fazem os deveres de casa e s6 depois brincam, ou seja, primeiro

cumprem com a obrigacao e depois vem a divercao.
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Percebi que o brincar é negligenciado em detrimento das atividades
vistas como sérias, como as escolares principalmente e considerado como fator pouco
importante na aprendizagem. Assim as brincadeiras ficam condicionadas a um
momento a parte, de lazer.

Os pais associam a brincadeira como um passa tempo, Caio por
exemplo, s6 brinca no final de semana, os pais controlam o tempo para brincar € 0 uso
do brinquedo.

As criancas afirmaram que guardam os brinquedos dentro da caixa,
no armario do quarto e que podem manuseéa-los a hora que quiserem, mas, percebo
uma contradicdo ao uso espontdneo dos mesmos, pois, apesar de ter acesso direto
aos brinquedos, esses continuam guardados e fechados para a preservacao e
protecdo. Portanto, o ato de brincar se restringe em fungdo do cuidado com o
brinquedo.

Além desses brinquedos, as criangas também elegeram outros que
fazem parte de suas brincadeiras, a Danielle gosta de brincar com seu ursinho do “Bob
Esponja” que fala. Este brinquedo esta representado em desenho animado e vinculado
a comercializagdo de produtos infantis derivados dessa imagem.

Mickaele comentou sobre sua boneca “Nanda”, que tem
caracteristicas de um bebé. Caio e Rhuan adoram brincar com a moto e o carro da
“Ferrare”, ambos com controle-remoto e vistos como fortes representantes do mundo

pds moderno com seus incrementos tecnoldgicos.
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Sara gosta do seu carrinho cor de rosa, de controle-remoto, que tem
como marca a “Xuxa”. Sabemos que a “Xuxa” € um grande mito das ultimas décadas e
de forte influéncia na midia, ndo se limitando ao consumo apenas de brinquedos, mas,
envolvendo a musica infantil, vestimenta, acessérios escolares etc... “Xuxa” € exemplo
de icone, do consumo de brinquedos na sociedade brasileira.

Fusari (2002) fez um estudo com suas alunas, estudantes de
Pedagogia em Sao Paulo, que resultou num artigo apontando as brincadeiras
apresentadas no programa da Xuxa. O foco investigativo foi a ambiéncia visual e a
seqUéncia sonora (oral, musical, cantada) no ‘texto’ televisivo do programa Xou da
Xuxa. Os educadores entrevistados apontaram como propostas algumas mudancas de
conteudo/forma e método de comunicagcado em tal programa sugerindo a substituicao de
produtos e anuncios comerciais usados nas brincadeiras por objetos nao-comerciais.
Apontaram, também, a necessidade da apresentadora/animadora reduzir gestos e
acoes que induzem sua auto-promocdo. Sugerem ainda que se reduza a énfase dada
aos vencedores e que as criancas que participam sejam mais respeitadas em sua
liberdade de criar e inventar durante a brincadeira. Afirma a autora que “os
professorandos constataram que no referido trecho do Xou da Xuxa néo foi oferecido
um espaco/tempo de boa qualidade as criangas presentes no estudio de producéo
televisiva. A acdo de brincar nao foi realmente desenvolvida pelos grupos infantis
participantes daquela situacdo.” (FUSARI, 2002: 159).

A seguir apresentamos imagens das meninas entrevistadas

brincando com brinquedos da referida marca.
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Todos esses brinquedos apresentados nas falas das criangcas
entrevistadas sdo anunciados nas propagandas de televisdo, desta forma a midia
televisiva tem estimulado de forma significativa no consumo de brinquedos
industrializados.

Com relagao aos seus amigos, as criangas nao souberam responder
se eles possuem esses mesmos brinquedos, pois, 0 espago destinado ao brincar esta
limitado a casa e o colégio. Essas criancas que foram entrevistadas nao tém o costume
de brincar fora de seu ambiente familiar. Sabemos que a violéncia esta aumentando na
sociedade, principalmente nas grandes cidades, e isso interfere na vida social e na
ludicidade das criangas, que passam a maior parte do tempo brincando dentro de casa,

na presenga de adultos.
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Quando indaguei das criancas desta pesquisa se atualmente tem
alguma propaganda na televisdo, com algum brinquedo que elas desejariam ter, a
resposta é afirmativa.

A Mickaele por exemplo, falou sobre a “Barbie”, Danielle optou por
escolher a boneca “Miracle Baby” , Caio pretende ganhar o boneco “Max Stell’”,
novamente mais um representante do modelo atlético, Rhuan falou sobre o parque dos
tubardes da “Hot Wells”, esse brinquedo € composto por carros em miniaturas que se
movimentam em diferentes circuitos, neste caso é o parque dos tubardes.

Quanto a questao da escolha dos brinquedos, na hora de comprar
ou ganhar, séo elas que escolhem. Todos os brinquedos que sdo desejados por elas e
apresentados na propaganda da TV, elas ganham. Com excec¢ao de Danielle que falou:
“S6 quando minha mae tem dinheiro, ai ela compra’.

No decorrer da entrevista, pergunto se elas gostariam de ter, algum
brinquedo de um amigo, entao respondem que sim. Danielle gostaria de ganhar o lava-
jato da boneca “Polly”, essa € uma boneca em miniatura, que & encontrada com
diferentes bidtipos e com muitos acessérios como carros, piscinas, etc.

Ja a Mickaele disse-me que desejaria ter uma gaveta cheia de
“Barbie” como a de sua prima Sara.

Caio acrescenta dizendo que pretende ganhar um celular, ja que
todos os seus colegas do colégio possuem este objeto, que para ele é visto como um

brinquedo.
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Indaguei entdo, se elas ja criaram algum brinquedo, disseram que
sim, Sara ja construiu um brinquedo feito com material reciclado com ajuda de seu tio.
Mickaele comentou que sempre utiliza o pregador para montar casa, castelo e até
cachorro. Danielle ja fez um porta-jéias e Rhuan faz carrinhos com garrafa Pet.

Apesar da midia televisiva exercer uma forte influéncia em relacdo a
escolha do brinquedo, percebo que o brincar espontdneo ainda estad presente nas
brincadeiras de faz-de-conta e que os brinquedos feitos artesanalmente ainda sdo bem
vistos pelas criancas e isso me faz compreender que a imaginacado e a ludicidade
fazem parte da vida da criangca, onde ela transforma um simples objeto em

personagens, cria carrinhos e todo o tipo de brinquedo.
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Mickaele e Sara contaram que ainda brinca com uma boneca que foi
de sua mae e tia. A boneca é um objeto que para essas criangas, culturalmente é mais
resguardado, por estar associada a familia, geralmente elas sdo preservadas,
guardadas e até colecionadas por geracoes passadas, muitas vezes elas nos remetem
a lembrancas de momentos importantes de nossa infancia. As meninas citadas, por
exemplo, brincam com a boneca que foi de sua méae e tia, como mencionado
anteriormente.

Com o decorrer da brincadeira indago se elas brincam com algo que
“ndo seja brinquedo”, a resposta é afirmativa. Mickaele diz gostar de brincar de
escolinha, Caio gosta de jogar futebol, Danielle adora desenhar e Rhuan brinca no
computador. Isso indica que a concep¢ao dessas criangas no que diz respeito aos
brinquedos, esta vinculada diretamente a midia, pois, todas essas brincadeiras citadas
sao realizadas sem os brinquedos ligados a propaganda. Para brincar de escolhinha
usa-se caderno, quadro, giz e outros objetos que sao, ou ndo, brinquedos, pois a
imaginacao pode criar todos estes utensilios com a resignificacao de qualquer objeto.
Para jogar futebol é preciso da bola, para criar desenhos precisa-se de lapis, enfim a
(re) significagdo desses objetos nos faz perceber que eles também podem ser vistos
como brinquedos.

Pensando no brincar espontaneo trago em dialogo as idéias de
Vygotsky (1988), em que afirma o autor que a crianga vivencia a experiéncia no
brinquedo como se ela fosse maior do que é na realidade, fator de grande importancia
no seu desenvolvimento. Brincando a crianga elabora hipéteses para a resolugcéo dos

problemas e toma atitudes além do comportamento habitual de sua idade.
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A brincadeira tem uma importancia fundamental na aprendizagem,
pois, favorece a construcdo da reflexdo, da autonomia e ainda da criatividade. O que

consequientemente contribuira para sua afirmacao pessoal e integracao social.

1$
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Enfim, para brincar ndo é necessario apenas o objeto (brinquedo),
basta usar a imaginacao e a criatividade.

Conclui a entrevista pedindo que cada crianca fizesse um desenho
que atualmente € veiculado na midia televisiva e que elas gostariam de ganhar de
presente.

Podemos verificar nos desenhos abaixo, a influéncia que as
propagandas tém sobre as criangas estimulando o consumo dos brinquedos

industrializados.
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Este desenho pertence a Danielle, ela gostaria de ganhar a boneca "Miracle Baby’.
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Sara, deseja ganhar uma casinha de boneca da “Barbie”.
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Rhuan desenhou o parque dos tubardes da “Hot Wells”.
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Caio pretende ganhar o boneco “Max Stell”.
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42



Mickaele no momento da entrevista escolheu a boneca “Miracle Baby”, sendo que

na hora de desenhar optou por um outro brinquedo.
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Estas imagens podem revelar o desejo de obter o brinquedo e
também o significado que eles tém para essas criangas. Danielle e Sara fizeram
coragdes, talvez simbolizando o afeto maternal dedicado as bonecas. Rhuan, apesar
de desejar o parque dos tubarées ndao os desenhou, trazendo apenas o desenho do
carrinho em manobras de aventura. Caio deu vida ao brinquedo acrescentado uma
bola que tem olhos, nariz e boneca que estao voltados para o boneco her6i Max Stell,
que levita simbolicamente num espag¢o com nuvens, passaros e sol. Ja Mickaele deseja
uma boneca, mas, no entanto, o cogumelo, ou quem sabe um baldo, pode expressar
liberdade, aventura e carinho, visto que existem coracées em volta. Nao me cabe aqui
analisar os desenhos, mas deixar pistas que os desenhos ndo se limitam ao que a
propaganda passa. A maneira como a criancga vai brincar € que é o diferencial, mesmo
que elas fagcam opc¢ao pelos brinquedos anunciados pela midia. Por mais que queiram
padroniza-los e atingir um grande numero de criangas, cada uma dard a eles um
sentido préprio. A preocupacao do educador e familiares deve focar esse sentido dado
pela crianca e valorizar outras op¢des que possam despertar ainda mais a criatividade

e a fantasia.

CONSIDERACOES

Constatei através desta pesquisa, de carater qualitativo, que a midia
televisiva tem influenciado de forma significativa na escolha e no consumo dos
brinquedos e que a questdo do género feminino / masculino estd associada nesta

escolha, diferentemente das sociedades antigas dos séculos XV e XVI.
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Nesta pesquisa em especial, as meninas escolheram a boneca
bebé, pois a mesma vem representando o instinto maternal, o papel de “mae”. No
entanto, a boneca “barbie” que lembra uma manequim, também foi escolhida e esta
associada a situagbes do universo feminino e ao papel da mulher na
contemporaneidade. Observei a presenca de bonecas com o bibtipo Europeu, louras,
cabelos lisos e compridos, olhos claros, revelando a representacéo da beleza na nossa
cultura.

Nos meninos o (boneco) brinquedo, mostra um aspecto fisico forte e
musculoso, revelando um modelo ideal da imagem de homem.

Estes brinquedos sédo apresentados através da midia, com imagens
estereotipadas, de cor, etnia, sexo, padrao de beleza. Existem bonecas louras, negras,
adultas e criangcas — neste caso 0 que a presenca marcante de bonecas com um unico
bi6tipo nas residéncias dessas meninas significa?

Conclui que a midia vem induzindo, de certa forma, no consumo
destes brinquedos, que representam uma identidade soécio-cultural que transcende o
desejo infantil, visto que alguns desses brinquedos foram dados por adultos, e que
ainda alguns deles sao preservados e guardados como icones de status social.

Apesar da forte influéncia da midia, a imaginacao continua sendo a
grande aliada do brincar, precisamos levar em consideracdo, no entanto, enquanto
educadores que € preciso potencializar essa capacidade criadora, sobretudo na

influéncia do ato de brincar.
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